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Umwelt und Tourismus in Sachsen
Zivotni prostredi a cestovni ruch v

Sasku
Wer profitiert von wem?
Kdo z koho ma uzitek?

Deutsch-Tschechische Seminarreihe NATURA 2000
Némecko-<¢esky cyklus semin&i o Nature 2000
Naturschutzzentrum Annaberg, 02.03.2008
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Agenda

1. Ausgangslage
(Rolle LTV, Wirtschaftsfaktor
Tourismus, Trends)

2. Umwelt und Tourismus
3. Tourismus und Umwelt
4. Fazit

Program

1. Vychozi stav

(Uloha ZSCR, cestovni ruch jako hospodarsky
Cinitel, trendy)

2. Zivotni prostfedi a cestovni ruch

3. Cestovni ruch a zivotni prostredi

4. Souhrn
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1. Ausgangslage

Vychozi stav

Zwei starke Partner des Tourismus in
Sachsen

Dva klicovi partneri v oblasti cestovniho
ruchu v Sasku

Tourismusentwicklung in Sachsen
Rozvoj cestovniho ruchu v Sasku

Interessenvertretung,
Tourismuspolitik,
Strategie, Planung
Zastoupeni zajmovych
skupin, politika cestovniho
ruchu, strategie, planovani

Grundsatzfragen,
Rahmenbedingungen
Zakladni otazky,
ramcove podminky

Landestourismusverband
Sachsen e.V. (Zemsky svaz cestovniho ruchu)

Produktentwicklung,
Projekte,
Dienstleistungen



Vyvoj produktu, projekty,
sluzby

Marketing,
Vertrieb
Marketing, provozovani

Tourismus Marketing Gesellschaft
Sachsen mbH

1. Ausgangslage
Wir bewegen was...

Vychozi stav
Co podnikame...

22.03. 2007 Fachveranstaltung ,,Okotourismus in
Sachsen®
Odborny seminar ,Ekoturistika v Sasku*

28.06.2007 Workshop ,,Natur-Erlebnis-Angebote*®
Workshop ,Nabidka pfirodnich zazitkd*

LTV-Fachausschuss Landtourismus
_ DTV-Fachbereich Naturschutz, Umwelt und
Tourismus

Odborny vybor pro zemskou turistiku ZSCT
Odbornéa skupina ,,ochrana pfirody, zivotni
prostredi a cestovni ruch“ Némeckeého turistického
svazu (DTV)
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1. Ausgangslage
Wirtschaftsfaktor Tourismus

1. Vychozi stav
Cestovni ruch jako hospoddsky faktor

6 Mrd. € Umsatzund
230.000 Beschaftigte
durch den Tourismus

6 mld. € obrata
230.000pracovnich mist
v cestovnim ruchu

Direktes Einkommen
Primy pfijem 1.956,7 mil. €

Indirektes Einkommen
Nepfimy pfijem 1.068,7 mil. €

MWST
Dan z pfidané hodnoty 685,4 mil. €

Einkommen insgesamt
Celkové pfijmy 3.025,4 mil. €

Vorleistungen
Predbézné plnéni 3.562,3 mil. €



Bruttoumsatz
Obrat brutto 6.204.,4 mil. €

Nettoumsatz
Cisty zisk 5.519,0 mil. €

Quelle: LTV Sachsen nach Angaben des dwif 2006
Zdroj: LTV Sachsen podle udaji dwif 2006

1. Ausgangslage

Vychozi stav
Jednodenni pobyty vytv&eji obrat

Tagesreisen
157,0 Mio.
Jednodenni pobyty

Ubernachtungen
42,7 Mio.
Pobyty s grenocovanim

Fast zwei Drittel des

Bruttoumsatzes entfallen

auf den Tagestourismus

Témér dvé tfetiny hrubého obratu pochazeji
z jednodennich pobytl



1. Ausgangslage

Natur als Reiseziel
Priroda jako turisticky cil

Naturorientierte Aktivitaten!
Cinnosti zaméfené na pfirodu!

Wachstumsmarkt
Stadtetourismus
Rostouci trh pro méstsky cestovni ruch

Haufigeres Reisen
CastjSi cestovani

Tagestouristen als Chance

z.B. fir Natur- und

Landschaftsfihrungen!

Jednodenni navstévnici — Sance napf. pro

akce s doprovodem, zaméfené na pfirodu a krajinu

Klrzeres und
spontaneres Reisen
KratSi a spontanngjSi cesty

Wachstumsmarkt
Senioren
Rostouci trh — cestovani seniar

Zielgruppe fir Naturtourismus!?



Cilovéa skupina pro pfirodni turistiku!?

Gesundheit /
Wellness
Zdravi/ wellness

Qualitats- und
Serviceorientierung
Orientace na kvalitu a dobré sluzby

Qualifiziertes Personal!
Kvalifikovany personal!

Individualisierung
Individualizace

Quellen/prameny: Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V.,
Verband Deutscher Naturparke e.V., Zukunftsinstitut GmbH

2. Umwelt und Tourismus

Zivotni prostiedi a cestovni ruch

Attraktiver

Lebens- und

Standortfaktor

der Region

Atraktivni faktor zivota i konkrétnich lokalit v re gionu

Natur/ Umwelt
Priroda/zivotni prostiredi



Strategische

Erfolgsposition

fir den Tourismus

in der Region

Strategicky uspéSna poloha pro cestovni ruch v regionu

NATURTOURISMUS/ NATURNAHER TOURISMUS
Reisemotive der Géaste:

Natur erleben, Landschaften kennen lernen, Bewegung
der Natur

PRIRODNI TURISTIKA/P RIRODE BLIiZKA
TURISTIKA

Motivace navsgvniki: uzit si prirody, poznat krajinu,
pohybovat se v [firodé

2. Umwelt und Tourismus

Zivotni prostiedi a cestovni ruch

- Regionalwirtschaftliche Wirkungen

- Bewusstsein schaffen, dass Schutz und Nutzung
der Natur und Landschaft wichtig und lohnend sind
- Wertschatzung bei lokaler Bevoélkerung fur ihre
Natur und Kultur erhGhen

- Erhaltung von Kulturlandschaften

- Ausbau von umweltschonender Infrastruktur und
Umweltdienstleistungen (Abwasserreinigung,
Wiederherstellung von naturnahen Biotopen)



- Finanzielle Einnahmen fir Schutzgebiete

- dopady na ekonomiku regionu

- dosazeni poznani, ze ochrana a vyuzivani
prirody a krajiny jsou dulezité a vyplati se

- zvySeni védomi hodnot vlastni pfirody a kultury u
mistnich obyvatel

- zachovani typu kulturni krajiny

- vybudovani infrastruktury, zlepSujici zivotni
prostredi a sluzeb v oblasti ochrany zivotniho
prostredi (CiSténi odpadnich vod,

obnova pfirodé blizkych biotopu)

- penézni prijmy pro chranéna uzemi
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2. Umwelt und Tourismus

Zivotni prostiedi a cestovni ruch

... oder die Frage: Wie viel ,Gast” vertragt die
Umwelt?
...neboli otdzka: kolik ,host snese zivotni prosedi?

- Ressourcenverbrauch

- Produktion von Abfall und Abwasser

- Wachstum des Tourismus induzierten Verkehrs

- Intensivierung der Infrastruktur

- Veranderung oder Zerstérung von Lebensraumen



- Verlust an biologischer Vielfalt

- spotfebovavani pfirodnich zdroju

- vznik odpadu a produkce odpadnich vod

- narust dopravy v souvislosti s cestovnim ruchem
- intenzifikace infrastruktury

- zmény nebo zni¢eni biotopu

- Ubytek biologické rozmanitosti
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2. Umwelt und Tourismus

Zivotni prostiedi a cestovni ruch

Ubertreten von
Schutzauflagen
Vstup a pohyb v chranénych mistech

Unsachgerechtes
Verhalten
Nespravné chovani

Touristische Infrastruktur
und Nutzung
Turisticka infrastruktura a vyuzivani

Nutzungsintensitat
Intenzita vyuzivani



12

3. Tourismus und Umwelt

Cestovni ruch a zivotni prostedi

Urlaubsmotiv ,Natur erleben*
Besonders wichtig 37,4%

Wichtig 42,0%

Duvod dovolené ,zazitky z Firody*
Mimoradné vyznamné pro 37,4%
Dulezité pro 42,0%

Reiseart ,Natururlaub®

In erster Linie 7,0%
Mehrfachnennung 16,0%
Typ cesty ,dovolena v [Firodé*
V prvni fadé 7,0%
Opakované uvadéni 16,0%

Urlaubsaktivitat in den letzten 3 Jahren
.Naturattraktionen besucht"

Sehr haufig 14,1%

Haufig 31,3%

Dovolena v poslednich 3 letech ,nav&va pirirodnich
atrakci“

Velmi ¢asto 14,1%

Casto 31,3%



Quelle/zdroj: F.U.R Reiseanalyse 2003/ 2005
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3. Tourismus und Umwelt

Cestovni ruch a zivotni prostedi

Quelle/zdroj: LTV Gastebefragung 2004/2005
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3. Tourismus und Umwelt

Cestovni ruch a zivotni prostedi

... oder die Frage: Wie viel ,Umwelt* vertragt der
Gast?



... heboli otazka: kolik ,,zeivotniho pr@sdi“ unese
navsevnik?

- Gasten Natur und Landschaft der Region
vorstellen und naher bringen

- predstavit a priblizit navstévnikim pfirodu a
Krajinu regionu

- Interesse der Gaste fur Region und Landschaft
wecken

- probudit zajem navstévniku o region a krajinu v
néem

- Gasten Naturerlebnisse bieten
- nabidnout navstévnikum zazitek z pfirody

- Bildungs- und Erlebnisangebote schaffen
- vytvofit nabidku vzdélavani a zazitku z pfirody

- Starkung von Tourismus und Umweltbildung
- posileni turistiky i zvySeni vzdélanosti v oblasti
ochrany zivotniho prostredi

- Beitrag zum Schutz der Natur
- prispévek k ochrané pfirody
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3. Tourismus und Umwelt



Cestovni ruch a zivotni prostedi

Frage 1: Wo finden Naturerlebnisse statt?

... In besonderen Natur- und Kulturlandschaften
Otazka 1: kde Ize ziskat zazitky aqudy?

... V. neobycejnych typech prirodni a kulturni krajiny

Frage 2: Wodurch entstenht das Erlebnis?

... In unmittelbarem Kontakt zur Natur und einem
meist héheren Anteil an korperlicher Aktivitat
Otazka 2: Jak vznika zazitek?

... V bezprostfednim kontaktu s pfirodou a

v nejvétsim poctu pripadu pfi fyzicky
vykonavanych ¢innostech

Frage 3: Wodurch wird ein Angebot zum
Naturerlebnisprodukt?

... Fokus das Angebotes ist das Erleben der Natur
... Klar definierte und buchbare Leistung(en)

Otazka 3: Jak se turisticka nabidka stane produktem
nabizejicim girodni zazitky

... habidka je zamerfena na prozivani prirody

... Sluzby musi byt jasné definovaneé a

objednatelné
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3. Tourismus und Umwelt

Cestovni ruch a zivotni prostedi

Vielzahl von Flhrungen, Lehrpfaden
und Informationen

ABER auch:

- Potenziale bei ,Komplett-Angeboten®
- Potenziale in der Zusammenarbeit

- Potenziale in der Vermarktung

Mnozstvi prohlidek s pravodcem, naucnych stezek
a informaci

ALE take:

- potencial v ,komplexnich baliccich*

- potencial ve spolupraci

- potencial v marketingu

3. Facit

Souhrn

Nachhaltigkeit!

Besucherlenkung,
OPNV-Angebote usw.



Udrzitelnost!
Management navsévnosti, nabidky regionalni dopravy vSech tyg
apod.

Natur & Tourismus!
Verstarkte gegenseitige
Information und Kommunikation

Priroda & cestovni ruch!

posileni vzajemné informovanosti a komunikace

Kooperationen!

Tourismusverbande
Leistungstrager

Natur/ Umweltverbande
Weitere regionale Partner

Kooperace!

Svazy cestovniho ruchu — hybna sila
Spolky v oblasti ochrany @Firody a zivotniho prostredi
DalSi regionalni partneri

Herausforderungen
Vyzvy

Natur & Bildung!

Zertifizierte Natur-
Landschaftsfihrer

Priroda & vzdélavani!
Certifikovani pr tivodci prirodou a krajinou

Natur — Erlebnis — Angebote!

nachhaltig, nachfragegerecht,
wirtschaftlich, buchbar



Nabidky zazitku v pfirodé!
udrzitelné, odpovidajici poptavce,
ekonomické, objednatelné
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3. Facit

Souhrn

Tourismus braucht Natur!

- Intakte Umwelt, Natur und Landschatft als
wichtige Ressource fur denTourismus

- Erlebbare Natur flr Bevolkerung und Gast
Cestovni ruch po¥ebuje prirodul!

- nedotCene zivotni prostiedi, pfiroda a krajina jako
vyznamné zdroje pro cestovni ruch

- pfiroda plna zazitku pro mistni obyvatele |
navstévniky

Natur braucht Tourismus!

- Wirtschaftsfaktor im landlichen Raum

- Erhéhung der Akzeptanz von

Naturschutz/ Sensibilisierung

- Besucherlenkung

Priroda potirebuje cestovni ruch!

- ekonomicky faktor ve venkovském prostoru

- zvySena mira akceptace ochrany prirody/citu pro
prirodu

- management navstévnosti



